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RESUMO

Realizar um estudo multidisciplinar envolvendo direitos fundamentais, a
evolucdo da moda seu empreendimento e 0sS impactos que esta causa no
planeta é de fundamental importancia tendo em vista o crescimento gigante do
consumo de bens em todo o mundo. Devido ao seu crescimento, a moda
passou a ser vista como fato social, pois, além de ser, artistica, econdmica e
politica, é também, um fator de identidade pessoal de cada um na sociedade
além de possuir o papel de transmitir ao homem um sentimento de
pertencimento, de se sentir incluido no meio social em que ele esté inserido.
Sendo assim, ao se classificar a moda como um fato social, o Direito ndo deve
ser alheio a esse fendbmeno. Dessa forma, a medida que a questdo ambiental
se destaca nos mais diferentes cenarios mundiais, repercutindo inclusive como
repertério mercadoldgico, o empreendedor amplia a abrangéncia do olhar
critico sobre as questdes relacionadas com toda a cadeia produtiva, e néo
apenas de reflexdo sobre os processos produtivos ou voltados para o consumo
consciente e responsavel. Assim, esse artigo propde uma reflexdo sobre a
valorizacdo de toda a cadeia produtiva, especialmente da mé&o-de-obra
envolvida, voltando o olhar para questdes de ordem econdémica e de
desenvolvimento social que repercutem diretamente nas questbes de
vulnerabilidade social e de degradacdo do meio ambiente. Além disso,
pretende-se problematizar paradoxos de um consumo ecologicamente correto,
contrapondo com a problematica da justica social, do desenvolvimento
econdmico e do respeito aos direitos humanos, tdo caros na sociedade atual.
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